


Dette er det nye os!
Vi føler os forandret.
Mere venlige, optimistiske og sexede.
Vi har genopfundet os selv.
Vi følte for en forandring.
Vi følte for at være mere os selv.
Vi er blevet endnu bedre.
Mere os end før.
Vi har fået et boost.
Det her er det NYE os.
Nyt ydre. Samme indre.
En ny æra.
En ny begyndelse.
Nyt look. Samme sprøde lyd.

Vores nye logo, skrifttyper, farver og ikoner siger noget om, hvordan vi er 
inderst inde. Og hvordan vi altid har følt os.
Logo’et – inspireret af noder – er et ekko af vores fortælling. Det er let, 
fl ydende og oser af musikalitet. Farveaccentlinjen repræsenterer det 
første slag, den første tone og begyndelsen på noget strålende. 
Det viser, hvad vi ønsker at stå for. Sød musik til alle momenter. Store 
som små. Vi tilstræber at udvise venlighed over for planeten i alt, hvad 
vi gør. Fra AW22 bliver de fl este af vores produkter produceret af 100% 
genbrugsplast. Ligesom vores højtalerstof fremstilles i 98% 
genbrugspolyester i en skøn forening med vores leverandør Gabriel.

I vores eksklusive Care-kollektion har vi erstattet 35% af plastikken med 
hvedestråfi bre. Det er et naturligt biprodukt fra hvedeproduktionen og 
bliver naturligt reproduceret inden for en given tidsramme. Og så har vi 
sikret, at de resterende 65% er af genbrugsplast.
Vores nye, eksklusive emballager er lavet af genbrugspapir og er trykt 
med soyablæk. Emballagerne er mindre, for på den måde kan vi 
reducere vores CO2-aftryk på planeten.

Som et kirsebær på toppen forsætter vi vores CSR-eventyr med vores 
årlige doneringer til velgørenhed.


